
Módulo 5: Introducción y características de las redes sociales



Módulo 5: Introducción y 
características de las redes sociales

Unidad 1 : Conoce tus herramientas y 
ajústalas a tus necesidades

Portales de redes sociales más populares
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TOP 15 DE REDES SOCIALES MÁS POPULARES
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Los distintos tipos de plataformas de redes sociales

▣ Redes sociales (Facebook, LinkedIn).

▣ Microblogging (Twitter, Tumblr).

▣ Para compartir imágenes (Instagram, Snapchat, Pinterest).

▣ Para compartir vídeos (YouTube, Facebook Live, Vimeo).
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Redes sociales

▣ Casi todos los formatos de contenido funcionan muy bien en 
Facebook: texto, imágenes, vídeos, transmisiones en vivo e 
historias. LinkedIn es un sitio profesional de redes sociales donde 
los expertos de la industria comparten contenido, se conectan entre 
sí y crean su marca personal.
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Microblogging

▣ Las plataformas como Twitter y Tumblr se pueden usar a menudo 
fuera de la blogósfera. Twitter en particular tiene muchas cuentas 
que han sido creadas por compañías, organizaciones, medios de 
comunicación, celebridades, políticos, etc. Los usuarios de ambas 
redes comparten diferentes tipos de contenido (noticias, enlaces, 
imágenes, vídeos).
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Compartir imágenes

▣ Con las plataformas de intercambio de imágenes, los aspectos 
visuales se ponen a la vanguardia: el enfoque aquí radica en publicar 
fotos y vídeos; los comentarios juegan un papel menor. Lo que más 
cuenta son las publicaciones entretenidas que dejan una impresión 
visual fuerte y duradera en los grupos objetivo.
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Compartir vídeos

▣ Los portales de vídeo permiten a las personas obtener cientos de 
miles de suscriptores: se promueven las ideas innovadoras en estos 
canales, lo que permite que algunos conviertan su pasatiempo en 
una carrera y ganen dinero.
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