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Kapitel 2 : Inhalte und Sicherheit

Definiere deine Stralegien
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Webseiten und Apps, die
ihren Nutzern
ermoglichen, Inhalte zu

schaffen und zu teilen, Inhalte
oder Mitglieder ihres zuganglich
sozialen Netzwerks machen

werden zu konnen

DIE VERBREITUNG AUF SOZIALEN
MEDIEN

Aktionsplan zur
Erreichung
bestimmter Ziele
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Tweeter

Hashtags zur Erhohung der
Suchbarkeit und Viralitat
eines Tweets

Verbreitung eingehender
Inhalte von der Webseite

Event-Riuickkanal — niitzlich.
um ins Gesprach zu kommer

Limit: 280 Zeichen

FEE.

Tweets

¥

Erasmus+

Tweets & replies  Media

Pinned Tweet

Erasmus+ & @EUErasmusPlus - May 20

4 4 Just released: two new major #ErasmusPlus Impact Studies % %
Press release — europa.eu/rapid/press-re...

Factsheet — ec.europa.eu/programmes/era...

Thread The impact of Erasmus+ on students & #highereducation *®

#Erasmusimpact

Erasmus+ impact study 2019

ESN International, European Commission ll, European University and 7 others
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Show this thread
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Facebook

Erasmus+
May 23 3t 10:00 AM -

''''''''''

The day is here! 73 #EUElections2019 are kicking off today and that means
(almost) the end of our competition I Don't miss out on the last chance fo
participate:

|E| Am beliebte sten # Will you vote for the 1st time?

@ Tell us why! Upload a short explanation with a pic here
[ Niitzlich zur Tag 2 ends 1o chalenge themto o the contest isimeiryoting
Veroffentlichung von
Veranstaltungen und
Neuigkeiten

=] Live Chats
Integration mit Scoop.it

[=]

=] Hangouts
8 #ThisTimelmVoting

1 Comment 5 Shares
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= Verbreitung von
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Forschungsergebni
ssen mit mit einem
visuellen Ansatz
zur Kombination
mit bereits
vorhandenen
Inhalten

Pinterest

@ Q erasmus
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ERASMUS+
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Aktionsplan

Das Zielpublikum festlegen

Die wichtigsten Ziele erkennen, die man mit
Internet- und Social-Media-Tools erreichen mochte

Die Aufgabe im Verhaltnis zur Publikum und dem
Ziel festlegen

Die benotigten Quellen erkennen (Personal &
materielle Quellen)

Eine Zeitlinie fiir die Aktion bestimmen

Den Uberwachungsmechanismus an erster Stelle
setzen
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Vorteile der sozialen Medien

@] Zeitliche Stabilitat

Die Social-Media-Landschaft entwickelt sich schnell
und viele kostenlose Werkzeuge werden entweder
eingestellt oder andern ihre Richtlinien

@] Vertraute Schnittstelle

Beliebte soziale Medien bieten eine Schnittstelle, mit
der Benutzer bereits vertraut sind und sich angemeldet
haben.

@ Account-Biundnis

Viele soziale Medien machen es moglich, sich mit der
dort bereits vorhandenen Identitat bei einer
Drittanbieter-App einzuloggen, so dass die Nutzer sich
nicht getrennt registrieren miissen.
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Grenzen der sozialen Medien

= Manchmal ist weniger mehr

Auf vielen sozialen Medienkanalen zu sein kann sehr
anstrengend werden;

=] Backup von sozialen Medieninhalten

Moglicher Dateilverlust, wenn das soziale Medium
scheitert

@ Durchdachte Plane fiir Indikatoren;

Durchdachte Plane mit Indikatoren fiir die
Leistungsmessung konnen zur Erreichung des Ziels
nitzlich sein;

@ Interne Richtlinien

Mogliche interne Social-Media-Richtlinien und
Nutzungsbedingungen der einzelnen ausgewahlten
sozialen Medien berticksichtigen.
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Tipps zur Steigerung der Wirkung sozialer Medien

= Verbindungen zwischen den Verbreitungskanalen
anbieten
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Tipps zur Steigerung der Wirkung sozialer Medien

=] Schliisselworter, Hashtags und Tags zur Steigerung
der Viralitat des Inhalts verwenden
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